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PROMIDZBENA PONUDA

1. POJEDINACNO EMITIRANJIE SPOTA/TELOPA
unutar cijena: 65,00 kn/sec

Emitiranje promidzbenih spotova unutar emisije:

Spot do 30 sec = 1.300,00 kn jedna objava
4.680,00 kn mjesecno (4 objave)
13.260,00 kn tromjesecno (12 objava)

Spot do 45 sec 1.950,00 kn jedna objava
7.020,00 kn mjesecno (4 objave)

19.890,00 kn tromjesecno (12 objava)

Godisnji ugovor: dogovara se direktno s marketingom
Napomena: u cijenu nije uracunata izrada promidzbenog materijala

2. SCENOGRAFSKI ELEMENT UNUTAR EMISIJE
jedna emisija 4.550,00 kn
mjesecno (4 emisije) 12.700,00 kn

3. PROGRAM POD POKROVITELISTVOM
Snimanje, montaZa i jedna objava sponzorirane reportaze trajanja do 5 min 4.550,00 kn

Napomena: pravila emitiranja programa pod pokroviteljstvom u prilogu
4. GOSTOVANIJE UNUTAR EMISIJE (5 minuta)+ PREZENTACIJA PROIZVODA

razgovor u studiju+ prezentacija proizvoda
(+jedno pojavljivanje crawl-a ili lajsne sa podacima tvrtke) 3.250,00 kn

5. SPONZOR RUBRIKE ZA MLADENCE ,,O0VO JE PRICA O NAMA"
Snimanje, montaZa i jedna objava sponzorirane reportaze trajanja do 10 min __ 6.500,00 kn

Snimanje, montaZa i jedna objava sponzorirane reportaze trajanja 2X10min 9.100,00 kn
Napomena: u cijenu su uracunati putni troskovi do 100 km od Zagreba

6. CESTITKE
Za blagdane,rodendane,obljetnice u formi telopa ili crawl-a trajanja 2x10 sec 650,00 kn



7. TEKUCA TEKSTUALNA PORUKA ( CRAWL)
Do 15 rijeci 650,00 kn

8. GENERALNI SPONZOR
dogovara se direktno s marketingom

napomena:
- na navedene cijene zaracunavamo PDV

- JABUKA TV zadrzava prava na snimljeni materijal
- uvjeti pla¢anja: avansno

- navedene cijene vrijede od 01.03.2015. godine



Republika Hrvatska

Vijeée za elektronicke medije

Na temelju Clanka 16. Statuta vijeca za elektronicke medije, vijece je na svojoj 68. Sjednici
odrzanoj dana 08. Prosinca 2005. Godine donijelo slijedeca

Pravila

O emitiranju emisija pod pokroviteljstvom

Clanak 1.
Polaze¢i od pozitivnih zakonskih pretpostavki, zasnovanih na odredbama zakona o elektronic¢kim
medijima, konvenciji o prekograni¢noj televiziji i protokolu o izmjenama europske konvencije o

prekograni¢noj televiziji, a uvazavajuc¢i potrebu definiranja zajednickih pretpostavki emisija pod
pokroviteljstvom, zakljucak je slijedece:

1. Neophodno je zajednickim skupom pravila pojasniti ovu tehniku financiranja televizijskih programa, a
da se u isto vrijeme televizijskom gledatelju, koji mora biti jasno informiran, zajamci najve¢a moguca
transparentnost, te istodobno postuju povlastice nositelja autorskih prava programskog sadrzaja;

2. Uvazavajuci sve obvezujuce zakone i podzakonske akte, zakljuCak je kako je pokroviteljstvo jasno
definirano kao promidzbena tehnika koja se razlikuje od televizijskog oglasavanja, a karakterizira ju
financiranje televizijskih programa;

3. Pokroviteljstvo nije televizijsko oglasavanje;

4. Uvijeti koje trebaju zadovoljiti programi pod pokroviteljstvom su definirani ¢lankom 20. Stavkom 2.
Zakona o elektronickim medijima;

5. Ogranicenja kako za pokrovitelje, tako i programe definirani su ¢lankom 21. Zakona o elektronickim
medijima;

6. Tijekom prikazivanja programa pod pokroviteljstvom ne smije se eksplicitno pozivati na proizvode ili
usluge sponzora ili trece strane, osim kada takvo pozivanje ili spominjanje sluzi isklju¢ivo u svrhu
prepoznavanja sponzora ili stvaranja eksplicitne veze izmedu programa i tvrtke koja ga sponzorira;

7. Spominjanje pokrovitelja moze se ponavljati tijekom emisije pod pokroviteljstvom bez da pokrovitelj
ima utjecaja na takvo spominjanje. Time se uklanjaju moguce nejasnoce prilikom uvodenja novih tehnika
kao sto su:

- umetci (spominjanje polaganjem drugog sloja slike)

- podsjetnici (spominjanje prije ili nakon moguce oglasne stanke)

- najave (spominjanje tijekom najava)

8. Vijece potvrduje da postoji raznolikost i mnogostrukost formata pokroviteljstva Ciji se razvoj tijekom
godina povecava, od kojih su primjerice pokroviteljski spot ili kratak umetak ili natjecanja potrosaca ili
neki drugi format legitiman ukoliko zadovoljava opéa obvezujuéa nacela;

9. Ukoliko je u emisiju pod pokroviteljstvom uklju¢ena klasi¢na promidzba, ona mora biti jasno odvojena
identifikacijskom oznakom kao propagandna poruka na pocetku i na kraju, takva poruka ili spot ili neka
druga forma ne moze biti izdvojena iz ukupne kvote oglasnog prostora izracunatog po satu emitiranja;
10. Ako predstavnici tijela lokalne uprave i samouprave gostuju u emisijama iznosedi informacije od
javnog znacaja, a pri tome predstavljaju svoj rad, vazan za gradane na podrucju koncesije koju ostvaruje
nakladnik i pritom su pokrovitelji takvog programskog sadrzaja, takva emisija ne potpada pod odredbe
Clanka 21. Stavka 2. I smatra se dopustena ukoliko postuje i ostale odredbe zakona i regulatornih
postavki.

11. Emisije pod pokroviteljstvom izdvajaju se iz kvote dozvoljenog dnevnog oglasnog prostora.

Clanak 2.
Ova pravila stupaju na snagu danom donosenja, a primjenjuju se od 01. Veljace 2006. godine.
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